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econocida como una de
las capitales de América,
hay un sector en el que
Miami reafirma su posi-
cion como metrépoli en
ascenso: el lujoy la moda.
Elsegmento en el que se palpa el gran auge
dela Ciudad del Sol. Una region en laque
convergen distintas culturas que la dotan
a suvez de innumerables estilos, donde
vemas como el arte y la cultura se vuelven
cada vez mds relevantes (para muestra Art
Basel) y donde el estilo de vida se tornaen
toda una aspiracion para los sibaritas alre-
dedor del globo. Pero Miami como meca
delamoda comenz6 a vislumbrarse desde

ULTRA
LUJO

los inicios de los afios sesenta, cuando este
sector se convirtio en el mayor empleador
industrial del condado de Dade, al grado
de ser reconocida durante esos afios como
una industria que definiria el crecimiento
futuro de Miami, (incluso llegando a influir
en sus proyectos de reurbanizacion). Hace
una década quiza hubiera sido inimagina-
ble la forma en que esta urbe resurgid a
los ojos del mundo. Hoy es mucho mas que
aquella localidad asociada a la sensuali-
dad, los cuerpos bronceados y el vibrante
ambiente latino sin prejuicios: actual-
mente la sofisticacion se ha plantado en
este paraisoy lo ha hecho, en gran parte,
atraves de sus elegantes refugios para

©6 Miami como meca
de lamoda comenzo a
vislumbrarse desde
los inicios de la década
de los anos sesenta 99

el shopping. El itinerario para descubrir
sus tesoros para un dia de compras es
extenso, pero nos damos a la tarea de
revelarte las citas ineludibles en esta
odisea y llevarte paso a paso.

Localizado en la punta norte de Miami
Beach, uno de los destinos mds exclusivos
de Florida, Bal Harbour es una parada obli-
gada por sus nuevos hoteles, restaurantes
gourmet, programas culturales y, princi-
palmente, su complejo de shopping Bal
Harbour Shops, recientemente nombrado
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Pero hay mucho mas. Junto al estatus de sitio de comprasy
lujcestdn las iniciativas que apelan a otras motivaciones, como
susproyectos, que incluyen la promocion del arte en una man
cuerna perfecta con la moda. Para entender cémo se ha llegado
aeste punto, no puede soslayarse el panorama actual del arte
«en Miami. The Miami World Symphony, el Bass Museum of Art
~ahora en renovacion —, zonas como Wynwood, Design District
y Downtown y eventos del relieve internacional de Art Basel
premeten perdurabilidad y experiencia, y son testimonio de
ascenso de una escena cultural que ha influenciado otros facto-
resgeograficos y arquitectonicos, como la expansion creativa
«desde el centrode Miami hasta el propio Bal Harbour.
eeso se trata Fashion Project at Bal Harbour
Shops. Este espacio en el tercer nivel del cen
trocomercial esta dirigido a lamoda como
formadearte, explorando su entorno, el
disefio en términos de legado e innovaciones,
las propuestas revolucionarias, su produc-
ciény el consumo. El proyecto, conceptualizado y desarrollado
por Cathy Leff, ha contado con colaboraciones como las de la
prestigiosa comisariay promotora de arte Judith Clark.

Sus muestras, programas especiales y actividades con la
comunidad estdn encaminadas a despertar la creatividad y
el interés por la estética en quienes se integran a ellas, Cada
iniciativa es una aproximacion al mundo de la moda y cada
elemento que le rodea e influye, a través de acciones multi
disciplinarias que no discriminan ninguna expresion creativa
vilida y prometedora. Acciones como esta tienen una
importancia vital para la ciudad, parala cultura y para el acto

Leon Bakst, Russisn, 1912,
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Certesa de Bal Harbour Shops fotogeafias de Slivia Roa.
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mismo de vestir un atuendo.
Muchos ven este segmento
como la simbicsis de vanidad
e industria, pero en realidad
se trata del octavo arte en una
sociedad que se interesa mis
por satisfacer sus deseos que,
muchas veces, por ¢l propio
objeto de los mismos. Una
sociedad que consume como
parte de su vida y, por tanto,
exige una infinita variedad
en los objetos, accesibles y
rdpidamente agotables, que
les proporcionn la moda. Eso
convierte la obra de disefado
res y marcas en un excepcional
esfuerzo creativoy un acto de
LA MODA AL PAS imaginacion sin precedentes.
DE LOS ANOS Fashion Project nos pone
frente ala felizrealidad de que
la moda es unaevidencia del
rotundo desvanecimientoy el
mis estertorec desmentido
para las torticeras y miopes
visiones huxleyanas de un siglo XXI1 de uniformidad monocro
maticay hieratismo creativo, En cada una de lis muestras que
se podran visitar, y en la que ya transcurrio, esta el triunfo dei
Jjubiloy la libertad en el vestir, como extensionde corrientes
de pensamiento y accion matizadas por el optimismo que
merece —y es capaz de abanderar— la especiehumana.
nespacio en laagenda de viaje a Miami debe
ser reservado para disfrutarde esta pro-
puesta, una prioridad para todos enlo que
resta de este afio. Para quienes se enteran
ahorade qué ritmo lleva estamovida, The
Exhibition marco la aperturadel proyecto,
entre el 9 de abril y el 21 de mayo. Se dedico lo generado por la
experimentacion en el universo de la moda durante el siglo XX,
Jjuntoaestructuras disefiadas por la propia comisaria Judith
Clark. Desde el 28 de mayo -y hasta el proximo 10 de agosto
ya estd presentandose Morphing, con la intencion de llamar la
atencion hacia el arte de crear exposiciones, con historias aiter-
nativas sobre algunos de los mismos elementos incluidos en su
antecesora, muchos exhibidos por primera vezen Norteamé
rica: maniquies, accesorios, estructuras y sus configuraciones.
“Se trata de explorar ideas a través de las varias alternativas de
presentar los mismos objetos”, ha explicado Clark.

Entre el 15 de agosto y el 30 de septiembrellega una serie
de filmes sobre la moda, seleccionados por Nat Chediak,
fundador del Miami Film Festival y Director de programacién
para el Coral Gables Art Cinema. Desde el 10 de octubre y
hasta el 16 de noviembre, Fashion Project echara una miradaa
la historia de la moda, y para el programa del 23 de noviembre
al 31 de enero de 2016, se anticipa la exposicion The Anni-
versary. A esus alturas estd bien claro que ya habra mucho
que celebrar, ademiis de disfrutar del concepto diferente de
sofisticacion y lujo de Bal Harbour Shops, unajoya especial
dentro de una ciudad colorida, diversa, creativa, multicultural,
irreverente o, al menos, cxcepcional. B



